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Comment mieux innover dans les produits de la mer 
demain : 

décryptage des innovations du Seafood 2012
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Les groupes de travail Valorial – Produits de la mer

Cette présentation fait réponse aux rapport d’étude

« Analyse des concepts-innovations des produits de 
la mer présentés en 2012 »

Les produits présentés dans ce diaporama sont des 
exemples tirés du rapport d’étude. L’intégralité des 

produits analysés dans ce rapport est disponible sur le 
site du Pôle halieutique d’AGROCAMPUS OUEST.

http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/projets.php?idproj=56
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• Plus de 200 produits répertoriés lors de salons professionnels

• Sélection faite selon :

� le degré d’innovation

� la pertinence de l’innovation

� l’originalité de concepts

Publication d’un catalogue 

de 44 produits innovants présentés en 2012
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Quel produit ?

Quelle nouveauté ?

Pour quels consommateurs ?

Quelle valorisation de 

l’innovation ?

Comment lire les fiches innovation du catalogue ?
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« Le poisson, ce n’est pas que le 

vendredi »

« Manger, un acte social »

« Exceptionnellement 
quotidien »

« De nouveaux process qui 
respectent le produit » 

« Des produits 
multifonctions, 
multi-usages »

Résumé des tendances
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« Le poisson, ce n’est pas que le 

vendredi »

� Démocratiser et élargir la consommation 

de poisson 

� Multiplier les instants de consommation

Offrir des solutions aux 

freins et blocages 

Ex : ravioli saumon/wakamé

(p.15)

Ajouter de la praticité

Ex : Mini fish fillers (p.16)

Profiter de l’affect autour 

des produits de la mer

Ex : En K de caviar (p.10)

Détourner les codes 

classiques

Ex : Nordic BBQ for two (p.12)
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Offrir des solutions aux 

freins et blocages 

Ex : ravioli saumon/wakamé

(p.15)

« Le poisson, ce n’est pas que le vendredi »
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Ajouter de la praticité

Ex : Mini fish fillers (p.16)

« Le poisson, ce n’est pas que le vendredi »
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Détourner les codes 

classiques

Ex : Nordic BBQ for two (p.12)

« Le poisson, ce n’est pas que le vendredi »
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Profiter de l’affect autour 

des produits de la mer

Ex : En K de caviar (p.10)

« Le poisson, ce n’est pas que le vendredi »

Groupe de travail Valorial – Produits de la mer – Dimi tri FASQUEL



06 nov 2013

D
éc

ry
pt

ag
e 

de
s 

in
no

va
tio

ns
 d

u 
S

ea
fo

od
B

ru
xe

lle
s 

20
13 Quelles sont les principales tendances ? 

« Manger, un acte social »

� Associer la convivialité à la 

consommation de produits de la mer

� Créer des expériences de 

consommation

Générer du partage

Ex : SeaFood tapas (p.22)

Produits « à la mode »

Ex : Packaging bois Blanchet

(p.21) 

Multiplier les recettes

Ex : Rillettes marines 

(p.25,26,27)

Créer une dimension 

festive

Ex : Party Shots (p.19)

Sortir les produits de 

l’alimentaire

Ex : Czar Sprats Premium mixed 

production-3 cans (p.28) 
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Générer du partage

Ex : SeaFood tapas (p.22)

« Manger, un acte social »
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Multiplier les recettes

Ex : Rillettes marines 

(p.25,26,27)

« Manger, un acte social »
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Créer une dimension 

festive

Ex : Party Shots (p.19)

« Manger, un acte social »
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Produits « à la mode »

Ex : Packaging bois Blanchet

(p.21) 

« Manger, un acte social »
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Sortir les produits de 

l’alimentaire

Ex : Czar Sprats Premium mixed 

production-3 cans (p.28) 

« Manger, un acte social »
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« Exceptionnellement 
quotidien »

� Cuisine d’assemblage

� Apporter la dimension plaisir 

en semaine

La conception : « Produit recette »

Ex : Fish & Dressing (p.42)

Incorporer la culinarité dans des 

plats simples

Ex : Mon huile de homard (p.44)

La réalisation : s’affranchir des 

tâches rébarbatives

Ex : Dés de haddock / dés de thon (p.37)
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Quelles sont les principales tendances ? 
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La réalisation : s’affranchir des 

tâches rébarbatives

Ex : Dés de haddock / dés de thon (p.37)

« Exceptionnellement quotidien »
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La conception : « Produit recette »

Ex : Fish & Dressing (p.42)

« Exceptionnellement quotidien »
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Incorporer la culinarité dans des 

plats simples

Ex : Mon huile de homard (p.44)

« Exceptionnellement quotidien »
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« De nouveaux process qui 
respectent le produit » 

� Procédés et outils utilisés comme 

supports aux arguments de vente

� Information pour assurer et 

réassurer le consommateur

Pendant la conservation

Ex : PrawnFresh (p.48)

Pendant la transformation

Ex : 5 degré ouest (p.49)

Pendant l’utilisation

Ex : Big & Juicy (p.51)

Quelles sont les principales tendances ? 
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Pendant la conservation

Ex : PrawnFresh (p.48)

« De nouveaux process qui respectent le produit »
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Pendant la transformation

Ex : 5 degré ouest (p.49)

« De nouveaux process qui respectent le produit »

Groupe de travail Valorial – Produits de la mer – Dimi tri FASQUEL



06 nov 2013

D
éc

ry
pt

ag
e 

de
s 

in
no

va
tio

ns
 d

u 
S

ea
fo

od
B

ru
xe

lle
s 

20
13

Pendant l’utilisation

Ex : Big & Juicy (p.51)

« De nouveaux process qui respectent le produit »

Groupe de travail Valorial – Produits de la mer – Dimi tri FASQUEL



06 nov 2013

D
éc

ry
pt

ag
e 

de
s 

in
no

va
tio

ns
 d

u 
S

ea
fo

od
B

ru
xe

lle
s 

20
13

« Des produits 
multifonctions, multi-

usages »

� Tendance transversale

� Produit ingrédient ou produit seul

� Offrir le choix de l’utilisation au 

consommateur

Un produit pour plusieurs 

usages

Ex : Nori mariné (p.24) 

Un produit pour plusieurs 

moments de consommation

Ex : Fruit & Fish (p.46) 

Quelles sont les principales tendances ? 
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Un produit pour plusieurs 

usages

Ex : Nori mariné (p.24) 
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Un produit pour plusieurs 

moments de consommation

Ex : Fruit & Fish (p.46) 

« Des produits multifonctions, multi-usages »
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Produits à la mode

Sortir les produits 

de l’alimentaire

Créer une 

dimension festive

Multiplier les 

recettes 

Générer du 

partage

Détourner les 

codes classiques

Offrir des solutions 

aux freins et 

blocages

Ajouter de la 

praticité

Profiter de l’affect 

autour des produits 

de la mer

La réalisation : 

industrialisation des 

tâches rébarbatives

La conception : 

« Produit recette »

Incorporer la 

gastronomie dans 

des plats simples

Améliorer la 

transformation

Améliorer 

l’utilisation

Améliorer la 

conservation

Résumé des tendances

Le poisson, ce 
n’est pas que le 

vendredi 

Manger, un acte 
social

De nouveaux 
process qui 
respectent le 

produit

Exceptionnellem
ent quotidien

Des produits 
multifonctions, multi-

usages
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Restitution des résultats de Cogépêche

À Rennes,
Le 20 novembre 2013

Une journée de colloque, 
organisée en quatre sessions 

thématiques


