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Objectif : Développer la filiere « algues » en France

Pole halieutique : Comment développer le marché des algues
alimentaires ?

=>» Quelle est la consommation actuelle ?
=>» Quel est le marché des algues alimentaires ?
=>» Quelles pistes de développement peut-on imaginer ?
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Constat : Consommations d’algues = phénomeéene émergeant

» tres peu d’informations sur la consommation nationale

Lille

Strasbourg

Source d’informations = la population

Rennes
Enguéte au niveau national :

» 7 grandes villes
» 825 enquétés
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d « Que vous évoque le terme algues ? »
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» Mer / Vacances

» Usages alimentaires (produits, origine, santé)
i > Pollution

i > (Cosmétique)
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( Quelle connaissance des algues ?
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> Les espéces les plus connues ont un non Francgais :
> 1/3 des consommateurs et 1/2 des non consommateurs ne connait aucune
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Consommateurs :
consommation d’algues
minimum 1 fois par an

Répartition de I’échantillon
(réponses : 825)

Non consommateurs :
consommation nulle ou
anecdotique d’algues

i » La majorité de la population consomme des algues

» Résultats a détailler...
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Consommation des produits aux algues Frequence de consommation
(réponses : 477, NA: 0) (réponses : 468, NA: 9)
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i » Porte d’entrée des algues = cuisine japonaise
> Plus d’un tiers des consommateurs en consomment au moins une fois par mois
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d Typologie des consommateurs
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- Niveau de | Fréquence de % des
P découverte [ consommation [consommateurs
Débutants Faible Faible 70 %
Amateurs Faible Elevée 5%
Golteurs Elevé Faible 13 %
Connaisseurs Elevé Elevée 9%
manque de
( qu, i i 3%
donnée)

> La majorité des consommateurs mangent un faible nombre de produits et de
maniere peu fréquente =
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( Détails des achats de produits bruts

80
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[ Débutants

m Amateurs

B Gouteurs

W Connaisseurs

% des consommateurs ayant acheté un

i > La majorité des acheteurs de produits d’inspiration francaise appartiennent aux ‘
catégories « golteurs » et « connaisseurs ».
i > Il na pas été possible de séparer les consommateurs de produits japonais des
: consommateurs de produits francais :
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d Quels sont les freins a la consommation?

Manque d'occasion 44%
=
E Meéconnaissance des produits 38%
&
o]
S Autres 28%
=L
Non disponible en magasin 22%
_E Mauvais golt 15%
.
% Mauvaise image 7%
S ,
fﬁ' Apprehension globale 7%
| T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Proportion des enquétés

i Les freins a la consommation peuvent étre regroupés dans deux catégories:
» L'accessibilité
» L'appréhension
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d Quels sont les freins a la consommation?
» Mangue de connaissance des produits
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.. mais sont tres curieux puisque 89 % des non consommateurs
enquétés déclare vouloir gouter au moins un produit aux algues
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d Quels sont les freins a la consommation?
» Faible distribution dans les magasins traditionnels
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i > Les produits aux algues ne se trouvent pas forcément la ol les non consommateurs
i les attendraient '
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Consommateurs : 58 % Non consommateurs : 42 %

» Forte consommation de produits japonais (sushis, > 89 % d’entre eux se disent préts a gouter des

soupes, salades) produits
=» consommateurs potentiels

Profils variés

tirés par les produits japonais

Consommateurs de produits d’inspiration francaise
difficilement identifiables

rquoi ne sont ils pas consommateurs?

Accessibilité : 66 %
Mangque de connaissance des
produits, distribution, idée cuisine...

Produits d’inspiration francaise en complément des
produits japonais

@rsification de la consom@

Appréhension : 34 %
Mauvaise image, crainte de la
pollution, nouveau produit

—> Besoin d’accompagnement
pour mieux appréhender ces
produits inconnus

=» Consommateurs (produits francais) de demain?
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CAMPUS Merci de votre attention

Retrouvez l'intégralité des résultats sur le site internet
du Pole halieutique AGROCAMPUS OUEST:

http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
Rubrique Etudes et transfert - IDEALG
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