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Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Consommation d’algues au niveau mondial

» Consommation traditionnelle en Asie

» Principales especes consommees

Wakameé Nori
(Undaria pinnatifida) (Porphyra spp.)

Kombu
(Laminaria japonica)

> Japon : 7 a 9 kg par an par personne

AGRO
Source photos : CEVA CAMPUS
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Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Consommation d’algues au niveau francais

» Consommation nouvelle

> Principales espéces consommees

Haricot de mer ou

spaghetti de mer

(Himanthalia elongata) Dulse

(Palmaria Palmata)

Wakamé

Laitue de mer ou ulve (Undaria pinnatifida)
(Ulva Sp)

Nori Kombu royal
(Saccharina
(Porphyra spp.) latissima)

AGRO
Source photos : CEVA CAMPUS
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Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

Comment développer le marché des algues alimentaires ?

Quel est le

marChe ? Comment
développer
le secteur ?

* Quelle notorieté et quelle image des
algues en France ?

 Quels sont les comportements et les
attentes des consommateurs et des non
consommateurs?

* Quels sont les freins a la consommation?

. - _ 7 . . 'YH H el
N.B. : Hors micro-algues, compléments alimentaires et gélifiants G
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Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Enquéte au niveau national

Rennes

BRETAGNE

POITOU
CHARENTE | \\yifsin
AUVERGNE RHONE
ALPES
Bordeaux LIJ::‘
AQUITAINE PROVENCE
MID: ALPES
PYRE! IEES LANGUEDOC COTE D'AZUR
ROUSSILLON E
- CORSE
Montpellier

http://www.handi-u.fr/pid24128/carte-des-etablissements.html

Enquéte consommateur
= 7 grandes villes

= 825 questionnaires
(échantillon représentatif de la
population francgaise)

Groupes de discussion
= 5 grandes villes (F)
= > 80 participants

AGRO
CAMPUS
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Image et notoriété des algues

Que vous évoque les algues ?

Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Source : Groupes de discussion CAMBOS

QUEST h
Pé\e alieutique
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Image et notoriété des algues

Connaissance des algues
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Laitue Haricot Kombu Mori  Wakame Dulse

Source : Le Bras et al. (2014), Test de notoriété assisté.

» Les especes les plus consommeées sont les moins connues

Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

> Forte notoriété Laitue et haricot de mer ; artéfact déclaratif lié a Ia§
familiarité du nom ? :

> 1/3 des consommateurs et ¥2 de non consommateurs ne connaTt§
aucune espece d’algues '
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Comportement des consommateurs francais

Consommation d’algues

(réponses : 825)
Source: IDEALG, Enquéte consommateur.

Non consommateurs : \ / Consommateurs :
consommation nulle ou consommation d’algues minimum
anecdotique d’algues une fois par an
42%
58%

Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

. » La majorité de la population consomme des algues
» 13 % des consommateurs ignoraient leur consommation

» Porte d’entrée des algues = Cuisine japonaise
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Comportement des consommateurs francais

Répartition de la consommation d’algues
par type de consommateurs :

D —

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Divers = Japonais = Sushis mSans Sushi

Source: IDEALG, Enquéte consommateur

: > La majorité des consommateurs mange un faible nombre de produits
: et avec une fréquence faible

> Difficulté pour identifier les consommateurs « purs » de produits
. d’inspiration francaise

Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

: » Consommation surtout en restaurant ou en préts a& consommer
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Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Comportement des consommateurs francais

Produits
d’inspiration “ B
francaise

Produits
d’inspiration | @ @ —
asiatique

Profil : Femmes de 30-60 ans, revenu plut6t
élevé

Représentent 14 % de notre échantillon
Consomment également des produits
d’'inspiration asiatique

Consommateurs réguliers de produits
biologiques

Profil : Femmes et hommes de 18-60 ans,
revenu varié

Représentent 44 % de notre échantillon
Consommation de sushi, soupe miso et salade
de wakameé

Forte consommation de produits prét-a-manger
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Attentes des non-consommateurs francais

» Profil : varié
» Représentent 42 % de notre échantillon
89 % se disent prét a tester des produits aux

Non | algues
consommateurs « Pas attirés par les produits d’inspiration
asiatique
» Pas d’appréhension vis-a-vis du go(t et de la
texture

Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs
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0
3 Freins a la consommation francaise
£

5

0 Principaux freins évoqués par les personnes enquétées

o

o . . 48%
§ o Manque d'occasion 40%

é E Méconnaissance des produits 32%

@© 7 44%
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0 Non-consommateurs Consommateur

» Manque d’accessibilité principal frein a la consommation

: > Appréhension plus grande chez les non consommateurs
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Session 1 e Algues : comportements et attentes des consommateurs

Conclusion et pistes d’action

Consommateurs Non Consommateurs

Consommateur de demain ?

Appréciation du golt des algues 89 % d’entre eux se disent préts a
dans les produits japonais. godter des produits aux algues.

=>» Favorise la consommation de =» consommateurs potentiels
produits d’inspiration francaise

Diversifier la Besoin
consommation d’accompagnement

Communiquer

Faciliter 'accés aux
produits

AGRO
CAMPUS
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