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Le projet Idealg

Comment

Quel est le développer
marché o) le secteur ?

* Quels sont les circuits de
distribution des algues
alimentaires ?

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

* Quels sont les produits
actuellement commercialisés en
France ?

N.B. : Hors micro-algues, compléments alimentaires et gélifiants AGRO
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Quels sont les circuits de distribution des algues alimentaires ?
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- Catégories de magasins el |
- chaines de magasins « bio » T ——
- magasins diététiques et « bio » indépendants
- epiceries fines
- magasins asiatiques
- hypermarches
- supermarches

- poissonneries

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

N.B. : Hors micro-algues, compléments alimentaires et gélifiants AGRO
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Distribution de l'offre frangaise des produits aux algues

e 746 références

* Distribution*

Magasins "bio" et Epiceries fines )
diététiques 7% Chaines de
indépendants magasins "bio
11% 29%

Supermarchés
11%

Hypermarchés

16% Magasins

asiatiques
26%

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

« Offre quasi-inexistante en poissonnerie et tres
hétérogene dans les épiceries fines

*Répartition de l'offre des produits aux algues pondérée par circuit de distribution
ouEsT P h
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Offre des chaines de magasins « bio »

1. Taux de presence 3. Diversité de I'offre

Produits aux algues

> - Produits bruts
proposes dans tous (algues séchées, en bocaux
les magasins « bio » ou saumurées, feuilles de nori)
- Tartinables

(rillettes et tartares)

2. Nombre moyen - Condiments
(aromates, courts-bouillons,

moutardes)

13 produits

» 85 % des références : produits d’inspiration francaise

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

« Offre magasins diététiques et « bio » indépendants :

plus restreinte mais similaire
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Offre des magasins asiatiques

1. Taux de présence 3. Diversité de l'offre

83 % des magasins

proposent des - Produits bruts
(algues séchées ou feuilles de nori)

- Soupes miso
(souvent déshydratées)

produits aux algues

2. Nombre moyen

11 produits

» Exclusivement des produits d'inspiration asiatique

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

« Salades d’algues trés peu proposées
(classique des restaurants japonais)

AGRO
CAMPUS
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Offre des hypermarchés et supermarches

, . Principale off
1. Taux de présence 3. Principale offre

La totalite des Produits d'inspiration asiatique
magasins proposent (feuilles de nori, sushis préparés

des produits aux et soupes miso)
algues

2. Nombre moyen

7 produits

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

« Supermarcheés : offre plus restreinte que celle des
hypermarchés

AGRO
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Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

Deux segments de marcheés indépendants...

-
 Le marché des produits d’inspiration asiatique :
- plus de la moitié des produits références

- distribution majoritairement magasins asiatiques
et grandes et moyennes surfaces

EE
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Caractéristiques de l'offre d'inspiration asiatique
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Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

_ www.lemarchejaponais.fr
www.megou.eu www.blenmanger.com Www_|emarchejaponais_fr
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Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

Deux segments de marcheés independants...

Bl @

 Le marché des produits d’inspiration francaise :
- 46 % des produits référencés
- distribution essentiellement en magasins « bio »
(chaines et indépendants) et épiceries fines
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Quels sont les produits commercialisés en France ?

Recensement de produits (2014)

« Ciblé sur les produits aux algues d’inspiration
francaise

« Recherche en ligne :
- sites internet des producteurs /transformateurs
- sites commercialisant des produits aux algues

« Produits vendus sur les marchés non inclus (logistique
et moyens)

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

N.B. : Hors micro-algues, compléments alimentaires et gélifiants CAMPUS
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Caracteristiques de I'offre d’inspiration frangaise

L'offre par instant de consommation

Entrée Plat Dessert

Instants de consommation

Conserves Pates Gateaux
Salades élaborées Riz Confitures
Soupes Autres Thés

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

N.B. : les chiffres entourés correspondent au pourcentage de références recensées
par catégorie ou par usage
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Caracteristiques de I'offre d’inspiration frangaise ,,

L'offre multi-usages

Produits bruts
(algues seéchées entieres ou en paillettes, bocaux, saumure)

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

N.B. : les chiffres entourés correspondent au pourcentage de références recensées
par catégorie ou par usage
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Caracteristiques de I'offre d’inspiration frangaise

L'offre multi-usages

Produits élaborés
(tartares, beurres aromatises, pains)
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Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

A
) Beurre aux Algues

& Cristaux
I de sel de Guérande -

B. : les chiffres entourés correspondent au pourcentage de références recensées
par catégorie ou par usage
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Caracteristiques de I'offre d’inspiration frangaise

L'offre multi-usages

Condiments

0,
18 % (produits a saupoudrer, bords d’assiette, courts-bouillons, autres)
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N.B. : les chiffres entourés correspondent au pourcentage de références recensées
par catégorie ou par usage
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Conclusions et pistes d'actions

Offre variée

« Larges gammes de produits aux algues, tres variées

 Principaux produits proposes : 2/3 des reférences

saumure

SOUD

tisane
bocauxeourt bo '”d eSalad Ppate.s

condimente

paillettesalguessechees
feuillesalguesséchées

tartare

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

« Possibilité d’'innover encore plus...

AGRO
CAMPUS
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Conclusions et pistes d'actions ,,

Accessibilité

* Produits d'inspiration francaise : distribution majoritaire
en magasins speécialises

« Attente des consommateurs : achat d’algues

alimentaires possible dans les magasins ou ils font
habituellement leurs courses

= Des produits plus accessibles :

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

- en poissonneries
- en hypermarchés et supermarchés
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Conclusions et pistes d'actions 3)

Visibilite

« Méconnaissance des produits aux algues

e Mise en marché variable :  Revondesproduits gy Rayon des produits

aux algues . exotiques

t

Produits aux algues
en magasins

biologiques
0® -

. . I Rayon des
. produits frais

Rayons divers pour les extensions de gamme

= Améliorer la visibilité de I'offre globale :

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

- homogéneiser la mise en linéaires
- donner des points de réferences aux
consommateurs
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Conclusions et pistes d'actions 3)

Communication

* Analyse de linéaire : peu d'outils de communication
exploitées par les distributeurs pour mettre en avant
les produits aux algues

« Attente des consommateurs : nécessité d'étre
accompagne pour deguster et cuisiner les algues

= Communiquer davantage sur les algues
alimentaires, grace :

Session 3 e Le marché des algues alimentaires en France aujourd’hui

- au packaging

- aux outils médiatiques

- a des animations/ateliers dediées a la préparation
et la dégustation d’algues

AGRO
CAMPUS
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Merci pour votre attention !

Plus de résultats sur le site internet du Pole
halieutique :
http://halieutigue.agrocampus-ouest.fr/

e Rubrique Etudes et Transfert
AGRO

Ainsi que sur le site internet du projet Idealg :
| http://www.idealg.ueb.eu/

Les journées professionnelles de Rennes « 3¢ édition



http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
http://halieutique.agrocampus-ouest.fr/
http://www.idealg.ueb.eu/
http://www.idealg.ueb.eu/

