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Stratégie Marketing

des co-produits marins
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Objectif de la stratégie marketing

Transformer les coproduits marins (téte, peau, viscére, pulpe, parure) et/ou especes
secondaires en produits a valeur ajoutée, tout en améliorant :

o la rentabilité

o l'acceptabilité

o I'image durable de la filiere

Travailler sur 4 axes de différenciation
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Développement produits et marchés

Functlonal mgl'edlents

'7e)ﬁtacts (aromatic salt
“made from fish bones and
~skin)

Prepared and cooked
products :

* Burgers & nuggets,

* ready-to-eat or ready-to-

cook meals (brandade,
fish mixes and by-
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Positionnement Prix

Partir sur une stratégie de valorisation fonctionnelle et non pas qu’un positionnement au

rabais (bas co(t), d’ou une approche a 3 niveaux pour le prix en fonction du produit
développé et de ses attributs intrinseques

Compétitif vs filet Optimisation colt matiere

L . Nutrition (Protéines) +
Intermédiaire Standard fonctionnel ( )

RSE
Premium Enrichi (collagene) Innovation + valeur joutée

Un argument clé est la teneur en protéine/kg compétitif et justifier le prix par la
fonctionnalité du produit et I'argument durable pour éviter une image « low cost déchet »
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Go to market

* Pilotes industriels :
Lancement de tests en foodservice (gros volumes) avant extension en GMS,
pour valider I’acceptabilité consommateur

* Branding collectif :

Création d’'une marque ombrelle (ex. : « Valorisé en France — Ressources
Marines Circulaires ») pour fédérer les acteurs et renforcer la visibilité des
produits

~ s
S om0 pyp westtie Own 19

wwwwwwwwwwwwwwwwwww

Interreg Co-funded by
Atlantic Area the European Union

Instituto Portugués



Journées professionnelles de Rennes — Pdle halieutique

Plan de communication

¢ Sto rytelling éd ucatif : Cette pulpe de poisson représente une solution durable
. , , . , . . . etl respor.nsable pour l'enrichissement pr.otéique des plats. Issue
~ Campagnes expliquant la démarche zéro gaspillage (économie circulaire) e e
consommeées en ingrédient fonctionnel de haute qualite.
~ Bénéfices environnementaux et sociaux (préservation de la biodiversité,
diminution de la pression sur les espéces, soutien aux pécheurs et mareyeur
locaux)
V4 . . . ). 7 . 7 ~n ) \ . @ I ,'é QD
<~ Création de valeur : valorisation de l'intégralite de la péche et de I'espece, prix A o _G!/_“ e
o nti-Gaspillage omparoe
moins cher les espéces vedettes o el

+/ Recommandée | (4 GEMRCN 2 | conforme aux Objectifs Loi EgaLIM [ ||

+Argument santé & nutrition : “Bienfaits santé issus de la mer, 100 % valorisés”

* Influence : collaboration avec des chefs et experts pour légitimer |'usage des coproduits
en cuisine

* Relations presse et salons : promouvoir l'innovation et la durabilité
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Thank you
Obrigada
Go raibh maith agat

Merci =

Gracias
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